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Editorial

Die Kunst der verbalen und nonverbalen Kommunikation
Thema Inklusion ist in der Modebranche angekommen
Happy Birthday: Levi's 501 feiert 150. Geburtstag
Machen Sie den «Mindstep» mit mir

«Iuir ein gutes Geespriich sind die Pausen genauso wichtig wie die Worte»

Heimito von Doderer

01

02

03

04

05

Editorial

Beim Verfassen dieses Newsletters ist mir einmal mehr deutlich geworden,
wie sehr Tradition und Zukunft in der Modebranche aufeinandertreffen. In
der Vergangenheit war die Modebranche oft exklusiv und wendete sich an
die grosse Mehrheit. Heute gibt es jedoch immer mehr Bemuhungen, In-
klusion und Diversitat zu fordern. Dies zeigt sich zum Beispiel in Models
unterschiedlicher Grossen, Ethnien, Altersgruppen und Geschlechter in Wer-
bekampagnen. Technologie spielt eine immer grdossere Rolle. Sie eroffnet
neue Moglichkeiten in der Produktion, im Design und in der Kommunikation.
Luxus bleibt ein wichtiger Teil der Modebranche. Er wird jedoch nicht mehr
nur durch hohe Preise definiert, sondern auch durch Qualitat, Nachhaltigkeit
und soziale Verantwortung. Ein fester Anker bleibt die zwischenmenschli-
che Kommunikation. Denn was nutzt uns aller Fortschritt, wenn wir einander
nicht verstehen?

Viel Spass bei der Lektlre

Ihre Monique Fischer

e 17

Die Kunst der verbalen und nonverbalen Kommunikation

FUhrungskrafte missen sich standig weiterentwickeln, um bestmaoglich die
Potenziale ihrer Mitarbeitenden als auch des Unternehmens, fUr dessen Er-
folg sie mitverantwortlich sind, zu fordern. Ich habe bereits in den vorherge-
henden Blogbeitragen betont, dass dieser Prozess viel Mut erfordert, denn
darin steckt die Fahigkeit, sich selbst in Frage zu stellen und stellen zu las-
sen. Ein wichtiger Bestandyteil fur eine gute und erfolgreiche Fuhrung ist die
Kommunikation. Es ist hinlanglich bekannt, dass wir nicht nur mit Worten
kommunizieren, sondern auch mit unserem Korper. Ebenso wissen wir, dass
es in der Kommunikation nicht nur um das «Senden» von Botschaften geht,
sondern auch um das «<Empfangen», um richtiges Zuhoren und Lernen. Eine
FUhrungskraft muss jederzeit klar kommunizieren und verstandliche, eindeu-
tige Impulse setzen.

( Jetzt Blogartikel lesen >

Thema Inklusion ist in der Modebranche angekommen
Designer:innen, Marketingfachleute, Vertriebsprofis — sie alle haben erkannt,
dass sich Marken und der Handel wichtige Chancen entgehen lassen, wenn
sie versaumen, ihre Produkte, Raume und Dienstleistungen universell zu-
ganglich zu machen. Inklusion zeigt sich in vielen verschiedenen Formen.
Hier ein paar Beispiele, die ich herausragend finde:

Die Kanadierin Izzy Camilleri ist Grinderin von |Z Adaptive, einer der ersten
adaptiven Bekleidungslinien der Welt. Sie hat ihre Seamless Technology als
Patent angemeldet, die Hosen ohne Nahte moglich macht, sodass Men-
schen, die einen Rollstuhl bendtigen, keine schmerzhaften (und maoglicher-
weise lebensbedrohlichen) Druckstellen bekommen.

Als erste Zeitschrift zeigte Vogue Italia eine Person mit Behinderung auf dem
Cover: die paralympische Athletin Veronica Yoko Plebani. Auf der Mai-Ausga-
be der britischen Vogue ist die 1,04 m grosse Irische Aktivistin Sinéad Burke
zu sehen. Sie leitet ihr eigenes Unternehmen Tilting the Len, das durch Bil-
dung, Lobbyarbeit und Design barrierefreie und gerechte Losungen schafft
und mit globalen Marken wie Gucci und Ralph Lauren zusammenarbeitet.

Spracherkennungs- und Sprache-zu-Text-Technologien spielen eine Schlls-
selrolle, wenn es darum geht, den physischen und den Online-Einzelhandel
far alle zuganglich zu machen. Tech-Giganten wie Amazon, Apple, Google,
Meta und Microsoft haben sich gemeinsam mit der University of lllinois im
Speech-Accessibility-Projekt zusammengeschlossen, das darauf abzielt,

Spracherkennungstechnologie dahingehend effektiver zu machen, um auch
Menschen zu verstehen, deren Sprachmuster krankheitsbedingt anders sind.

Happy Birthday: Levi's 501 feiert 150. Geburtstag

Es gibt sie langer als das Monogramm-Canvas von Louis Vuitton und langer
als Handtaschen von Hermes. Paul O‘Neill, Chefdesigner bei Levi's, kennt
das Geheimnis ihrer anhaltenden Anziehungskraft: Obwohl sich das Design
seit der EinfUhrung der Jeans im Jahr 1873 ein wenig verandert hat, ist die
Silhouette immer noch dieselbe: Gerade Beine, hohe Taille, fester Stoff. Das
ganze Jahr Uber wird die Marke gemeinsam mit Verbraucher:innen, Mitar-
beitenden und Communities in aller Welt feiern. Was 1873 mit dem erteilten
Patent fur Kupfernieten an Arbeitshosen begann, hat sich zu einem der kul-
tigsten und einflussreichsten Kleidungsstiucke entwickelt. Diese Jeans hat
die Grenzen von Zeit und Kultur Gberwunden und findet sich in den Kleider-
schranken aller Generationen wieder. Wann haben Sie lhre erste 501 mit
Stolz getragen?

Machen Sie den «Mindstep» mit mir

Meine aussergewohnlichen FUhrungs- und Verkaufstrainings basieren auf
meiner grossen Leidenschaft: dem Tango Argentino. Fur mich bedeutet er
den «Mindstep» in eine erfolgreiche Zukunft. Das nachste Fuhrungskrafte-
seminar findet am 04./05. Oktober 2023 in Cipressa (ltalien) statt.

Direkt im Anschluss lade ich Sie dort zum «Festivalito di Tango» ein. Hier tei-
le ich mit Tangofreundinnen und Tangofreunden aus der ganzen Welt meine
Leidenschaft und Liebe. Es wird gesagt, Cipressa, das zauberhafte Ortchen
ganz im Westen des San-Lorenzo-Tals in Ligurien, sei eines der schonsten
Dorfer Italiens. Hier finden Sie nicht nur italienische Kultur, wunderschone
Aussichten, Strand und Berge, sondern einen ganz besonderen Luxus: au-
thentische Menschen, echte Begegnungen und tiefe Verbindungen. Auch
wenn Sie nicht Tango tanzen, wird Sie die magische Atmosphare bezaubern.

< Mindstep Seminar > < Festivalito di Tango >

Vertriebs News
WELT!

Qualitat und Handwerk zahlen sich aus

Viele Luxus-Modemarken haben in den ver-
gangenen Wochen ihre Wirtschaftszahlen
2022 veroffentlicht. Louis Vuitton, Chanel, Her-
mes, Gucci — sie gehdren zu den wertvollsten
Luxusmarken weltweit. The State of Fashion
2023-Report von McKinsey & Company und
The Business of Fashion (BoF) prognostiziert
im Bereich der Luxusmode fur das Jahr 2023
weltweit ein Wachstum zwischen 5 und 10 Pro-
zent, verglichen mit -2 und 3 Prozent flr den
Rest der Branche. Gutem Handwerk steht eine
goldene Ara bevor.

Preistrager:innen der
Wilhelm-Lorch-Stiftung 2023

Die Stiftung férdert begabte Nachwuchskraf-
te aus allen Bereichen der Textilwirtschaft in
Aus-, Berufs- und Weiterbildung einschliess-
lich der Studentenhilfe und unterstitzt Wissen-
schaft und Forschung. In diesem Jahr wurde u.
a. Antonia Dannenberg fur ihre Bachelorarbeit
«Graphen in alpiner Wintersportbekleidung —
Untersuchung der Warmeleitfahigkeit einer mit
Graphen ausgerusteten textilen Flache» aus-
gezeichnet. Spannend!
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