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Beziehungen sind der Schlussel zum Gluck
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03 Gen Z macht Outdoor-Mode zum Luxus-Trend
04 Erfolgsprinzip #5 Prasenz
«Um klar zu sehen, gentigt oft ein Wechsel der Blickrichiung.» Antoine de Saint-Exupéry
01 Editorial Vertrielbs News
WELT!
Die Modebranche steht schon lange in der Kritik wegen ihrer fragwurdigen
Arbeitspraktiken, insbesondere im Zusammenhang mit Zwangsarbeit und
unethischen Produktionsbedingungen. Mit dem Verbot von Produkten,
die unter Zwangsarbeit hergestellt wurden, signalisiert das Europaische Paris nimmt Fast Fashion ins Visier
Parlament einen klaren Standpunkt gegen diese Missstande und erhoht Frankreichs Parlament diskutiert Giber einen
den Druck auf (Ultra-)Fast-Fashion-Unternehmen. Aber auch alle anderen Gesetzentwurf, der Fast-Fashion-Konzerne re-
Textilunternehmen muissen Verantwortung Gbernehmen und entlang ihrer gulieren soll. Vorgesehen sind Sanktionen auf
: : C : : Grundlage von drei Kriterien: exzessive Pro-
gesamten Lieferkette genau hinschauen, wie sie ihre Waren produzieren. Nicht dukti o .
uktion, Niedrigpreise und aggressive Wer-
nur auf europaischer Ebene finden dartber Diskussionen statt und werden bung. Die Textilbranche in Frankreich begriisst
Massnahmen ergriffen — mehr dazu in den News in diesem Newsletter. ge” Vorstoss und regt zusatzlich einen France-
onus an.
Ihre Monique Fischer
S.OLIVER GROUP: Fashion is Tech
/MW W% Beim ersten firmeninternen KI Summit haben
GeschaftsfUhrung und Mitarbeitende gemein-
sam Dbereits implementierte und potenzielle
Use Cases diskutiert. Geschaftsfihrer Thomas
Rothe, der als Kl-Spezialist gilt und den Be-
. . . . reich Wholesale verantwortet, will gemeinsam
02 BeZ|ehungen sind der Schlussel zum Gluck mit Eigentimer Bernd Freier das Unternehmen
in die Zukunft fUhren.
Seit Generationen setzt sich die Gesellschaft mit der Frage auseinander, ob
Geld glucklich macht. Zwei aktuelle wissenschaftliche Studie bestatigen nun,
was wir tief in unserem Herzen eigentlich schon lange wissen: Nein, mit Geld
kann man Gluck nicht kaufen. Stattdessen spielen gute Beziehungen und
menschliches Miteinander eine tragende Rolle fir unser Glucklichsein und
unseren Erfolg. Ganz ohne Geld geht es aber auch nicht.
i
( Jetzt Blogartikel lesen > :
A
~
-
-
03 Gen Z macht Outdoor-Mode zum Luxus-Trend g
«Wer eine Jogginghose tragt, hat die Kontrolle Uber sein Leben verloren.» :
Diese Worte stammen von Karl Lagerfeld. Ob er heute noch so denken wir- 1
de? Tatsache ist, dass Sport- und Outdoor-Mode bei der Generation Z ange-
kommen ist, was unmittelbar mit den Trends zu Nachhaltigkeit und Naturer- ,
']
leben zusammenhangt. Allerdings stellt sie ganz andere Anspriche an diese
Kleidungsstlcke als bisher. Funktionalitat und optische Langeweile gehoren
der Vergangenheit an, stattdessen stehen Kreativitat und Freiheit im Vorder- g
grund, egal ob im urbanen Umfeld oder beim Wandern. Kein Wunder also, :
dass immer mehr Luxusmarken ihre Kollektionen auf den Outdoor-Bereich
ausweiten. Kooperationen wie die von Gucci mit The North Face oder von
Arc‘teryx mit Jil Sander sind an der Tagesordnung. Luxusmarken wie Mon-
cler, Prada oder Balenciaga haben mittlerweile eigene Outdoor-Kollektionen.
Haben Sie bereits Lieblingssticke in lhrem Kleiderschrank?
04 Erfolgsprinzip #5 Prasenz

Wir brauchen Auszeiten, um uns zu regenerieren und Dinge aus der Distanz
betrachten zu konnen. Fir mich ein klares Erfolgskonzept, um bessere
Entscheidungen zu treffen. Das bedeutet auch, nicht immer gleich zu
reagieren. Es hilft mir sehr, eine Nacht Uber etwas zu schlafen. Denn meist
sieht es am nachsten Tag anders aus. Ich gewinne neue Erkenntnisse, kann
die Perspektive wechseln oder fihle mich gelassener — damit fallen meine
Reaktionen oder Entscheidungen meist besser aus.
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